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UPB renueva
su imagen

y conserva
suesenciay
tradicion

-:;':r_i,
pasion, compromiso y vision de futuro, la
ad Pontificia Bolivariana es reconocida

por la excelencia de sus graduados.

Bajo los valores bolivarianos de creativid
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ara celebrar los 85 anos de su funda-
cidn, la Universidad Pontificia Boliva-
riana renovo su imagen con base en
colores y conceptos que. proyectan
la esencia v la tradicion de la institu-
cion, Este cambio, evolucién ¥ com-
plemento da la imagen tradicional carga
consigo la historia y la adaptacion retadora de la univer-
sidad en el contexto actual. Con |3 pandemia, ung de
los aspectos que mas cambiaron v retaron fue Ia rela-
cion estudiante-profesor, una transformacion de cultura
institucional, de la experiencia y el aprendizaje con los
contenidos virtuales, las plataformas y la planeacién cu-
rricular,

5i-algo entendiG v dedidio reforzar la UPB fue esta
relacion y su atencion se enfocd en los estudiantes, jo-
venes que empezaron a dimensionar, en su normialidad,
sus propias capacidades de autodireccion del aprendi-
Zaje y la autonomis, un mayor liderazgo de su propio
aprendizaje, el control de'su proceso, sus Hempos, sus
ritmos y su arganizacion personal,

“Esta rarca-ha seguide a lo largo de la historia, se
proyecta al futuro con creatividad e imaginacion, con
crear yrecrear continuamente. Hoy tenemaos una mirada
de tradiciaon e innovadan, no renungiamos 4 NUestros
principios, nl a nuestros valores, el Espiritu Bolivariano
acompana la razon de ser de nuestra universidad, pero
la UPB mira tambien el futurg; hemos contermplado lo



que para Nosotros Ao 85 renunciar 2 una marnca,
sino prolongarla en el tiempo con una INnova-
cion’, expresa el presbitero Julio Jairo Ceballos
Sepulveda, rector general de la UPE,

En un escenariode incertidumibres y cambios,
las certezas v la fiexibilidad se nutren del trabajo
colectivo con los jovenes de la Universidad para
creer, imaginar y crear juntos los anhelos y lacon-
fianza para definir un concepto de crecimiento
intelectual v persongl, para polenciar capaci-
dades desde la riqueza de - saberes que ofrece
la LIPB. La Universidad Pontificia Bolivariana ha
promulgado su manifiesto, consigna y eje trans-
versal que se personifican en una nueva imagen,
otros colores v una exclamacion colectiva: UPE
Sin Limites.

"La LUPB es una organizacion comprometida
can las personas, que busca ser relevante para
los entornos donde tiene presencia. Parta impor-
tante de nuestra mision escontribuir al desarrollo
social y cultural; por eso, como marca, queremaos
apalancarncsen la creatividad, el compromiso, 2
pasion y la vision de futuro de nuestra cormuni-
dad, valores gue estdnen el Espiritu Bolivariana
y que hoy son pilares de esta construccidn de
rmarca, para crear un futuro donde fa educacion
s2a una posibilidad para todo nuestro pais. UPE
Sin Limites s una invitacion a potenciar las capa-
cidades de las personas, a través de las oportu-
nidades gue brinda la Universidad’, senala David
Monteya, director de mercadeo UPB.

Publicidad, con sello UPB sin limites

El programa de Publicidad (SNIES 1180) de la
UPB aporta su esencia profesional en el ohjetivo
de que sus graduados puedan producir estrate-

LA UPB ES UN ESPACIO PARA CREER,
IMAGINAR Y CREAR. UPB SIN LIMITES.

gias que ayuden a las marcas a resolver temas de comunica-
citin, pero a diferencia de atras universidades, su enfoque va
hacia el consumidor.

"Nuestros profesionales. salen muy fuertes en comporta-
rmiento del consumidor; nuestra gran fortaleza es tener de ved-
nos en la facultad los programas de Comunicacién Social - Pe-
riodismo (SNIES 1192}, Trabajo Social (SNIES 1193) y Psicologia
(SNIES 10164), esto nos diferencia en-2l enfoque de la public-
dad en mercadeo. Contames con un laboratorio de neurodien-
cia y comportamiento del consumidor dotado de equipos de
alta complejidad”, comenta Omar Munfoz Sanchez, decano de
la Escuela de Ciencias Sociales.

De igual forma, por sequndo afo consecutivo, la Facultad
de Publicidad de la Universidad Pontificia Bolivariana ha sido
reconocida como la mejor de Colombia por el TopFICE 2019y
2020, gracias al ralento v la participacion de sus estudiantes en
distintos eventos,

El grupo de investigacion en publicidad Epilidn UPB ha sido
categorizado en Minciencias coma Al, el maximo nivel nacio-
nal en investigacion, El mérito es gue este grupo no fue compa-
rado con equipos netamente publicitarios, sino encaminados
en las clencias sociales, es decir, agrupaciones de comunica-
cidn, sociologia, antropologia y psicologia; este grupo cuenta
con investigadores que han publicade articulos en revistas de
alio impacto, lo que se conoce como Scopus O1, 32, Q3 v 04,
de referencia internacional.

La UPB es un patnmonio de Colombia, Actualmente, la Uni-
versidad consolida su presencia en el pais con la acreditacion
institucional Multicampus, otorgada por el Ministerio de Edu-
cacicén Macional, gue ha exaltade su fortaleza al contar con sec-
cionales en Bucaramanga, Monieria, Palmira y Bogota. La nueva
normalidad que vive el munde -y, puntualmente, las univer
sidades— formula el reto de ser protagonistas mas activos, no
solo para titulaciones o para ofertar programas de pregrado y
posgrados, sino también como eslabones esenciales de una
relacidin estratégica, de esa sinergia y ese didlogo permanente
entre la universidad, |a empresa, el Estado v la sociedad, gue
permita agregar valor en las relaciones y trabajo conjunto Sin
Limites desde el talento con el que cuenta la UPB. wm
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